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Descripcidon del nimero

En linea con otras ediciones de deSignis sobre la marca (Scolari, Cano y del Villar) o
los rituales en la sociedad contemporanea (Finol), este nUmero de la revista parte de
la comprension de la publicidad como un lenguaje/género privilegiado del consumo,
horizonte desde el cual se fundamenta en la teoria semidtica y su imbricacion
interdisciplinar. Entendemos al consumo como una actividad central en la sociedad
contemporanea, donde ocupa, por ejemplo, espacios antes cubiertos por el trabajo, en
Su perspectiva productiva, y por las artes, en la estimulacion de las sensibilidades y la
busqueda de la belleza (con renovados lenguajes o en las practicas de ocio).

Hoy, en la llamada “contemporaneidad”, los pardmetros simbdlicos, estéticos y de
comportamiento de nuestra existencia derivan de los significados promovidos por el
consumo Yy difundidos por la publicidad. Esta centralidad, a menudo entendida de
manera prejuiciosa y limitada como un mero consumismo, conlleva un nimero
significativo de criticas que derivan del estigma asociado a una produccién que tiende
a ser considerada como moralmente superior al consumo. Sin embargo, las relaciones
y generaciones de significado establecidas por el consumo no se limitan
exclusivamente a la compra. Los multiples —y cada vez mas intrincados— procesos
y practicas relacionados con el consumo conllevan una complejidad creciente que
necesita ser analizada y comprendida en sus diversas aristas, de manera de reconocer
el consumo como un ritual que ha demostrado responder incluso a las exigencias de
la rentabilidad en entornos digitales y algoritmicos.

Como ritual, el consumo implica la comprension de complejas relaciones sociales,
econdmicas, culturales, politicas y tecnolbégicas, que son asumidas por sujetos
igualmente complejos en experiencias identitarias plurales y en entornos y tiempos en
constante reconfiguracién. La teoria semiotica, como disciplina/ciencia de todos y de
cada uno de los lenguajes, es convocada aqui como una forma destacada de analizar
y discutir la produccion de significados y sentidos en diferentes contextos de consumo
gue tengan al discurso publicitario como manifestacion privilegiada.
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Publicaciéon de la Federacién Latinoamericana de Semidtica

La revista deSignis invita a autores, investigadores en semittica y en el ambito
especifico de la comunicacion y de la publicidad, asi como en campos tedricos
adyacentes, a enviar propuestas de articulo centradas preferentemente en las
dindmicas semidticas de produccion y consumo, y a efectuar contribuciones tedricas
y metodoldgicas interdisciplinares, en un compromiso por afrontar los retos que se
plantean actualmente en la compleja practica del consumo, donde predomina el
lenguaje publicitario.

Buscamos trabajos de caracter reflexivo, analitico, propositivo o ensayistico que
ayuden a escrutar y comprender los problemas mas urgentes de nuestro tiempo,
inevitablemente ligados al consumo y a la publicidad: las estructuras politicas,
econdmicas y tecnoldgicas, como es el caso de la concentracion de poder de las
grandes plataformas, las desigualdades y asimetrias sociales, los intentos diversos
por mantener el statu quo o regresar al pasado, los intentos de presentar alternativas
frente a los vacios legales, la crisis medioambiental planetaria. En definitiva, todo
aquello que contribuya a comprender los dilemas y desafios de nuestro tiempo y que,
a su vez, arroje luz sobre la relevancia de la semiotica, las teorias del lenguaje, los
estudios de consumo y la comunicacion publicitaria en este empefio colectivo.

Una vez aceptado el resumen, ver condiciones de presentacién de los articulos en:
https://www.designisfels.net/quia-de-redaccion/
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